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Sind Sie ein Migros- oder ein
Coop-Kind?

Die Antwort darauf sagt vielleicht mehr (iber Sie aus, als Sie denken.

Markus Freitag
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Machen wir heute einmal ein Gedankenexperiment: Wenn Sie spontan Aus-
kunft tiber sich geben miissten, was wiirden Sie auf jeden Fall erwihnen?
Vielleicht Thr Geschlecht? Oder Thr Alter? Vielleicht Thre Nationalitit oder
auch Ihren Wohnort? Und dann: Was féllt Thnen zu diesen Kategorien ein?
Wie fiihlen Sie sich dabei? Aufgepasst: Ihre Antworten gehen ans Einge-

machte, denn sie spiegeln Thre soziale Identitdt wider.



Wahrend die persénliche Identitdt Eigenschaften betont, die uns im Vergleich
zu anderen einzigartig aussehen lassen. entwickelt sich die soziale Identitét
durch Bezlige zur Umwelt. Hier streben wir danach, Teil einer Gruppe zu sein
und diese Mitgliedschaft als wichtig und positiv zu erleben. Fiihlen wir uns
mit einer oder auch mehreren Bezugsgruppen und ihren zelehrierten Verhal-
tensweisen, Werten und Normen besonders verbunden, entwickeln wir so-

ziale Identitdten, die uns sagen, wer wir sind und wohin wir gehoren.

Naheliegende Orientierungen sind oftmals das Geschlecht, das Alter oder
auch die nationale Zugehdrigkeit. Hierzulande werden gern noch geografi-
sche Bindungen ins Feld geflihrt, uimn sich diesseits und jenseits gewisser Po-
lenta-, R6sti-, oder Stadt-Land-Grében zu platzieren.

Stolz darauf, Ziircher, Berner oder Baslerin zu sein

Mit anderen Worten: Messen wir beispielsweise dern Wohnort oder der Re-
gion einen hohen Wert bei, dann présentieren wir uns wahrscheinlich mit
T”Iberzeugung als Stadtmensch oder auch als Landei, sind stolz darauf, Ziir-
cher, Berner oder Baslerin zu sein. Die Gewissheit, immer bei den richtigen
zu stehen, wird dabei durch den stédndigen und bisweilen abwertenden Blick
nach aussen vermittelt. Denn im Vergleich mit den anderen schneidet die ei-

gene Horde immer besser ab.

Eigene Auswertungen aktueller Befragungen zeigen 7, dass hierzulande vor
allem Geschlecht, Nationalitdt und Sprache und weniger Religion, Hautfarbe,
Gesellschaftsschicht und Alter wichtige Merkmale der Kategorisierung sind.
Fiir 55 Prozent ist es heispielsweise sehr wichtig, sich als Mann oder Frau zu
identifizieren. Bei rund 15 Prozent spielt die Zugehérigkeit zum ménnlichen
oder weiblichen Geschlecht indes keine grosse Rolle. Etwa die Hélfte der Be-
volkerung schreibt zudem der Nationalitdt eine besondere Bedeutung zu und
etwas mehr als ein Drittel hebt die Sprache als relevantes Kriterium hervor.



Wie wichtig sind Ihnen folgende Elemente, wenn Sie beschreiben, wer Sie
sind?

Skala von 0 bis 10 (0 = unwichtig, 10 = sehr wichtig)

Lesebeispiel: 5536 der Menschen in der Schweiz finden das Geschlecht sehr wichtig fur thre
Identitat.
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Allerdings sind die Vorlieben fiir solche Identitdtsmerkmale in der hiesigen
Bevilkerung ungleich verteilt: So gewichten Frauen die einzelnen Attribute
generell stdrker als Manner. Dazu gilt: Je weiter rechts sich die Menschen
hierzulande im politischen Spektrum verorten, desto wichtiger erscheint die
Profilierung entlang der genannten Erkennungszeichen. Zudem finden ein-
zelne Merkmale wie Nationalitdt, Religion, Hautfarbe und Geschlecht in der
Romandie weniger Anklang als in der Deutschschweiz.



Schweizer identifizieren sich iiber Alter und Nationalitiit,
Ausliinder uber Religion

Und die Schweizerinnen und Schweizer messen dem Alter, der Hautfarbe
und der Nationalitdt eine grossere Bedeutung als die Auslinderinnen und
Auslander bei, Fiir Letztere zeigt sich hingegen in der Religion ein wichtiges
Identifikationsmerkmal,

Starke Gruppen-Commitments bleiben natirlich nicht folgenlos und driicken
unseren alltiglichen Befindlichkeiten ihren Stempel auf. Denken wir an die
Mirglieder des eigenen Rudels, wird uns oftrals warm um Herz, Werden un-
sere Gspanli hingegen beleidigt oder eingeschiichtert. dann fiberkommt uns

mithin Unbehagen oder auch Whut.

Wenn 5ie jetzt aber glauben, mit solchen Identitdten und Lagerbildungen
iberhaupt nichts am Hut zu haben. dann erlauben 5ie mir zum Schluss noch
gine kurze Frage: Wo kaufen 5ie denn normalerweise ein? 5ind Sie eher ein
Migros- oder ein Coop-Kind?
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