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Préoccupés par le pouvoir d'achat 
Lors des élections 
fédérales du 22 octobre, 
les thèmes 
de l'immigration 
et de l'asile, ainsi que 
de la baisse de pouvoir 
d'achat et de la hausse 
des primes maladies 
ont particulièrement 
préoccupé l'électorat 
suisse. Cela a profité 
à l'UDC et au PS, 
sortis vainqueurs. 

L
a droite a mieux su moti
ver sa base et la p0usser à 
voter en 2023 par rapport 

à 2019 que la gauche. selon 
l'étude électorale suisse St· 
lects. publiée hier et réalisét 
par FORS à Lausanne a.,-e, le 
soutien du Fonds national 
suisse. 

La participation électorale 
des personnes se situant sur la 
droite du spectre politique 
s'élève en effet à 55%, contre 
49% en 2019. L'UDC 3 p3rti, 
culièrement réussi à mobiliser 
son électorat. Près de 90% de 
celles et ceux qui a,'3ient ,•oté 
pour le parti en 2019 ont à 
nouveau voté UDC en 2023. 
Le parti a aussi su séduire une 
partie de l'élec-torat qui avait 
soutenu quatre ans aupa.ra• 
vont le PLR (14%) et le PDC/ 
PBD (7%). JI a profité aussi du 
fait que ses thèmes centraux, 
tels que l'immigr.:ition et l'asi• 
le. se sont lrnposé au f1I de la 
campagne. au détriment des 
questions environnementales 
et énergétiques. 

Partis écologistes 
à la peine 

Les parlis: écologistes ont eu 
eux beaucoup de mal àconscr• 

les Vert-e-s n"ont retenu que 54% de leur électorat de 2019. À l'image, la iénatric:e neuchâtelolse Céline Vara. 

ver leurs P3-ttis.i.ns. Les Vert--e• 
sn'ont retemaque 54%deleur 
électorat de 2019. le PVL 61%. 
Un bonquartdcsanciensélec· 
leurs des Vert·e•s ont voté 
pour le PS. 

Du côté du PVL. des voix 
sont autant parües 3 gauche
(au PS ou chez les Vert-e-s) 
qu'à droite (au Centre ou au 
PlR). I.e p>rti vert'libéral a 
particulièrement souffert du 
re<.ul de la participation des 
jeunes. C'est aupr~ des 18-24 
ans qu'il a perdu le plus de 
plumes par rapport à 2019 (·5 
points de pourcentage). 

Au contr:airt. l~ PS a con1\u 
sa plus forte progression dans 
cette claJ;se d'âge. Il devient. 

Près de 90% de celles et ceux 
qui avaient voté pour l'UDC 
en 2079 ont à nouveau voté 
UDCen2023, 

3\-ec l'UDC. le premier parti 
de Suisse en 11oinbre d'électri
ces et ~lecteurs au sein des 
jeunes de 18-24 3rls. 

Le PS a aussi mieux réussi 
qu'en 1019 à $C poser en alter
native aux Vert-e-s auprès des 
électeurs sensibles à l'environ• 
nement Parmi les personnt-S 
préoccupées par(ette thémati
que, le parti à la rose :a pu faire 
jeu égal avec les Ven-e-s. avec 

près d'un quart des suffrages. 
11 a encore pu rnobiliser sa 
base autour des thèmes de la 
baisse du pouvoir d'achat et de 
la hausse des primes mala
dies. 

Chute du PLR 
De son côté, le PLR n'a pas 

réu~si 3 enrayer sa chute. 0\111 
côté, il a perdu une p3rt consi
Mrablc de son éle<:torat au 

profit de l'UDC. De l'autre, il 
s'est retrouvé en concurrence 
.l\'CC 1e nouveau parti du Cen• 
tre. Le PLR n'a eu de cesse de 
perdre en potentiel électoral 
depuis 2015. ce qui veut dire 
que le pourcentage de l'é-lecto-, 
rat qtti 11e peut envisager de 
voter pour lui augmente. note 
l'étude. 

Le Centre est lui devenu éli• 
gible pour de plus larges fran• 
gcs de la population. par rap
port à l'ancien PDC. Alors que 
les anciens élttteurs du PDC 
et du PBD forrncnt le socle du 
bon résultat du C-entrt en 
201.3 (81%), celui-ci a en outre 
su attirer de nombreuses \'OÎX 
de droite et de gauche. ATS 

Les hommes disposaient de plus de moyens 

L
, enquête de FORS s·est encore 

penchée Slir les dépenses de 
campagne. Ctlc\~ées à partir 

de l'auto-déclaration des cai1did.1ts. les 
dépenses mo}·enncs par ca.ndid.at se 
sont éle\-êes en i.023 à près de 
5500 francs, un qttilrl des candidats 
n·ayant rien investi fimmcièremenl 
d.3ns leur propre campagne. 

Le budget moyen le plus élevé est CC· 
lui des candidatS UDC (près de 12 ooo 
francs), suivis des PLR (avec près de 
11 ooo francs). Les candidats du Ceutre 
et du PS ont pu compter sur moins de 
5000 francs, et ceux des partis écolo
gisles sur moins de 4000 francs. 

Écart entre base et élite 

Lé budgét de campagne total a attolnt 
32,5 millions de franc.s. Kl:V 

Les hommes (avec près de 
6000 fr.mes} disposaient de plus de 
moyens que les femmes {avec environ 
4300 francs). Les personnes élues ont 
aussi davantage dépensé d'argent que 
celles non élues (un peu plus de 
51 ooo francs. contre 3900 francs). 

Par extrapolation 3 l'ensemble des 
candidats, le budget de campagne total 
atteignait les 32,5 millions de francs. 
Un cinquième provenait des contribu, 
tions des partis et près de 40% des 
dons ou des fonds propres des candi• 
daLs. 

L'étude relève enfin l'écart des posi• 
rions politiques entre les candidats et 
leur électorat. l.cs candidats du PS et 
des Vert·e·s se positionnent nettement 
plus à gauche que leur b3se. et les can· 
didots du PLR et de l'UOC plus à droi• 
te. Les d1èmcs socioéconomiques divi
ient la droite. Une tn3jorité des c.i.ndi• 
d•l!< UOC et PLR soutient un relève• 
ment de l'.lge de la retr..tite 3.lors que 
leur électorat le rejelte nettement. A 
l'im·erse. une majorité de la base de ces 
deux partis soutient un salaire mini• 
mwn à 4000 francs pour un temps 
plein alors que les candidats le refü• 
sent. ATS 


